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Stil i ton vizualne komunikacije
Kako bi se u�ješno moglo 
doprijeti do ciljane skupine 
koja je u ovom slučaju vrlo 
širokog i raznolikog karaktera 
(lokalno �anovni�vo, turi�i, 
djeca, znan�vena zajednica, 
kulturni milje) te ravnopravno 
izraziti sve funkcije i aktivno�i 
Centra, koje su i�ovremeno 
i edukativnog, i znan�vanog, 
i kulturnog karaktera, cilj 
vizualne komunikacije bio 
je po�ići sklad između svih 
tih razlicitih a�ekata te 
�ojiti ozbiljno� sa zaigranim 
elementom i�ovremeno 
prenoseći snažnu poruku.

Koncept: Dati supu glas
Kako bi se mogli �voriti temelji 
za o�varenje vizije i misije 
Centra, potrebno je �voriti 
interakciju između čovjeka 
i samog supa. 

Kako bi se taj odnos mogao 
u�anoviti, vizualnom je 
komunikacijom trebalo �voriti 
kontek� u kojemu se sup može 
direktno obratiti čovjeku, 
bez posrednika, u prvom licu.

Dobivši glas, sup od objekta 
ljudskog �ašavanja po�aje 
subjekt, aktivan sudionik 
u gradskoj komunikaciji koji 
izražava svoje želje, misli 
i osjećaje te tako u umovima 
ljudi afirmiramo njegov položaj 
u ekosu�avu, njegove potrebe 
i važno� njegova očuvanja. 




























































